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Llamado a Publicar | Call of Papers
La Revista Comunicacion, Cultura y Politica de la Universidad EAN, Colombia
Junto con

El Programa en Atractividad Territorial y Marca Ciudad de la Universidad de Guadalajara,
México

Invitan a publicar en el nimero especial sobre
Atractividad Territorial

Actualmente nos relacionamos con personas muy diferentes a nosotros en una superficie
que llamamos territorio donde se desarrollan los procesos naturales y los fenémenos
sociales, entre ellos, la puesta en valor de lo local a través de la promocion de atractivos,
concepcion de ideas creativas y desarrollo de politicas publicas especificas para su
posicionamiento a través de marcas, hospedaje de eventos, creacion de productos locales y
rutas de diversa indole mediante la diversificacion de la infraestructura, arquitectura,
naturaleza, con la que se cuenta; lo que permite que sus habitantes se adapten a su sitio pero
también se conviertan en dispositivos para atraer turismo, estudiantes, talento, inversiones,
empresas, entre otros.

Un territorio posee elementos de identidad (vocacion), personalidad (espiritu del lugar) y
diferenciacion (ethos competitivo), tradiciones y valores (cultura) que cambian incluso de
un territorio a otro, aun cuando sean de la misma regién y pais. Estos elementos en las
ultimas tres décadas han dado a lugar a la aplicacion de conceptos como valor de marca,
notoriedad, lealtad de marca, posicionamiento, crecimiento, prosperidad humana y
cooperacion-competitiva. Lo que se resume en so6lo concepto como Atractividad Territorial.

El presente nimero especial sobre Atractividad Territorial tiene su proposito a través de dos
vias: 1) Identificar la concepcion y evolucion de dicho fendmeno, la revision del marco
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teorico, metodologico y analitico para su“€studio. 2) Observar casos de €xito y buenas
practicas, pero también la mala praxis al implementar estrategias de posicionamiento de un
territorio. Para ello, se recibirdan propuestas de articulo en los siguientes temas:

e Atractividad territorial y nuevas geografias;

e Internacionalizacion del territorio a través de estrategias de atractividad;

e Destinos turisticos, educativos, empresariales (concepcion, consolidacion, crisis);
e Marcas territoriales (marca ciudad, marca region, marca pais);

e Politica publica para el posicionamiento de los territorios;

e Identidad e imagen para el posicionamiento territorial;

e Relacion entre atractividad territorial e industrias creativas y culturales;

e Relacion entre atractividad territorial e infraestructura y servicios;

Mayor informacion: revistas@universidadean.edu.co
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